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BAB 1

WARALABA DENGAN STRATEGI MENGEPUNG

1.1. Pendahuluan 

Gambar 1.1

(Sumber: Youtube, Indonesia Dikepung 15 Pangkalan Militer                                  

Asing yang Moncong Pelurunya Mengarah ke Indonesia)
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Global Hawk
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Gambar 1.2

(Sumber: Google, 2017)
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People

People



BAB 1

Waralaba dengan Strategi Mengepung

People

training

Price 

policy
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Gambar 1.3

(Sumber: Materi Kuliah, Udinus 2016)
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Place

Product

Performance 

Performance
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Profesional

Promotion

o Harga heboh

o Super hemat lea let

o Promosi bulan ini, 
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Power

Power 

Power

Power

cash-

register

Power
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barcode scanner

Barcode

Barcode

barcode barcode 

scanner

barcode

scanner barcode

online

people place

product performance promotion profesionalisme

Public relation 

Public relation
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

1.2. Pelajaran yang Bisa Diambil 
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Tabel 1.1

TRANSFORMASI DARI STRATEGI MILITER: MENGEPUNG

No. INDIKATOR STRATEGI MILITER STRATEGI BISNIS

Price, product, place, 

promotion, people, 

profesional, power, 

performance, public, 

technology 

(Sumber: Materi Pelajaran, 2016)
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

franchising

entrepreneur 

1.3. Pengertian Waralaba atau Franchising

Kentucky Fried Chicken
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trial and error

trial and error
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

franchisor

franchisor) (franchisee). 

Franchisor franchisee

franchisee
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franchisor

1.3.1. Aneka Jenis Waralaba



BAB 1

Waralaba dengan Strategi Mengepung

branding,

Waralaba bisnis ke bisnis 
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Waralaba manajemen

franchise

franchisee

broker property; 
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

stakeholder

Waralaba ritel

Waralaba investasi
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Waralaba produk

dealer.

1.3.2. Kontribusi Waralaba

Alih teknologi
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Memperbesar peluang usaha

Memperluas kesempatan kerja

1.4. Keuntungan atau Kerugian Waralaba

1.4.1. Keuntungan Membeli Waralaba

brand image



Kewirausahaan

Strategi Mengepung: Pelanggan Menjadi Puas, Pesaing Sesak Napas

Lebih mudah dan lebih praktis

Memiliki sistem bisnis yang telah terbukti berhasil
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Gambar 1.4

(Sumber: Zimmerer, Thomas & Scarborough, Norman, 2004)

layout
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Memiliki brand image yang sudah dikenal dan terbukti 

berhasil

brand image

Brand image

goodwill
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Dukungan dan pelatihan manajemen
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1.4.2. Kerugian Membeli Waralaba

Sistem yang kaku dan kurang luwes
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

franchise franchise
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Adanya tiga kategori pembayaran

o 

o 

o 

franchisee

take over



BAB 1

Waralaba dengan Strategi Mengepung

take 

over

Gambar 1.5

(Sumber: https://indomaret.co.id)

royalty fee

franchise

Gambar 1.6

(Sumber: http://www.wongsolo.com)
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Terdapat beberapa pemilik merek yang berperilaku nakal 



BAB 1

Waralaba dengan Strategi Mengepung

1.5. Mitos yang Berkembang dalam Waralaba 

Menjadi kaya melalui bisnis waralaba 

Waralaba merupakan cara paling aman untuk memulai 

bisnis
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Memiliki unit waralaba adalah jalan pintas Anda untuk 

berwirausaha 

Kesuksesan kita akan terjamin 

Waralaba tidak memerlukan apa pun dari pihak kita

Waralaba itu menghemat uang 
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Nama besar waralaba Anda adalah aset terbesar Anda 

Waralaba yang tumbuh cepat adalah yang terbaik 

Waralaba adalah kemitraan yang setara

top-down

Semua waralaba pada dasarnya sama
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1.6. Cara Tepat Membeli Waralaba

branding marketing

Beri diri Anda tes kepribadian

Pelajari bidang yang akan Anda masuki
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Waralaba dengan Strategi Mengepung

Bicaralah dengan paling sedikit 10 pembeli waralaba

franchisee

Berhitunglah dengan uang yang Anda miliki
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Waspadalah terhadap konsultan waralaba 

Jangan percaya “franchise lie” 



BAB 1

Waralaba dengan Strategi Mengepung

Baca keseluruhan Financial Disclosure Document (FDD)

Pertimbangkan untuk menyewa bantuan profesional

Josh 

Brown
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Lakukan analisis biaya/manfaat

mark-up

sandwich

mark-up,



BAB 2

MEMBELI ATAU MENJUAL PERUSAHAAN

2.1. Pendahuluan

online

Gambar 2.1

(Sumber: Youtube, Sejarah Detikcom sebagai Pelopor Portal Berita Indonesia)
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updating

homepage-

trademark
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Membeli atau Menjual Perusahaan

online

user

user

user User

visitor

page view

page view

view

 

online
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Gambar 2.2

(Sumber: Kisah Jenius Tony Fernandes Melahirkan dan Membesarkan AirAsia)

Time Warmer
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Membeli atau Menjual Perusahaan

World Trade Centre 

low cost 

carrier’ 

low cost carrier

Thai Air 

Asia  
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2.2. Pelajaran yang Bisa Diambil

take over,
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Membeli atau Menjual Perusahaan
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Membuat sendiri usaha Anda

Membeli usaha (perusahaan) yang sudah ada

Kerja sama manajemen (franchising)

franchise
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Membeli atau Menjual Perusahaan

2.3. Jual Beli Perusahaan Merupakan Sesuatu yang Wajar
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BAB 2

Membeli atau Menjual Perusahaan

2.4. Alasan Sebuah Perusahaan Dijual

Mendapat keuntungan di depan
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Kalah bersaing

industrial competitives
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Gambar 2.3

(Sumber: DetikInet, 26 Mei 2014)

EasyShare, dan karena itu, 

smartphone
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Gambar 2.4

(Sumber: Informasi Seputar Gadged, Electronics dan Komputer, 

210913)

Tidak mempunyai penerus
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Jawa Pos.

Djava-Post

Hwa Chiao Sien Wen

de Vrije Pers

Jawa Pos

Jawa Pos

Perusahaan mempunyai persoalan hukum

2.5. Siapa Saja yang Menjual atau Membeli?
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2.5.1. Siapa Saja yang Menjual?

Pemilik perusahaan itu sendiri

The Chung Shen

Jawa Pos

Ahli waris atau keluarga

Cabang

. 
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Membeli atau Menjual Perusahaan

2.5.2. Siapa Saja yang Membeli?

o Perorangan

o Perusahaan atau industri
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o Pembeli sinergi

2.6. Keuntungan atau Kerugian Membeli Perusahaan

2.6.1. Keuntungan Membeli Perusahaan

Sangat mudah dan sangat praktis



BAB 2

Membeli atau Menjual Perusahaan

o 

o 

o 

o 
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o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Risiko lebih rendah
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moratorium

Lebih murah dan lebih menguntungkan 

2.6.2. Kerugian Membeli Perusahaan

Mempunyai citra yang buruk
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Tidak siap dengan perekonomian global

o 

o 

o 

. 
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Lokasi sudah tidak ideal lagi 

2.7. Proses Pembelian (Penguasaan) Perusahaan

 

Gambar 2.5

(Sumber: Materi Pelajaran, 2017)
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Membeli atau Menjual Perusahaan

 

merger

merger
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Gambar 2.6

(Sumber: Materi Pelajaran, 2017)

Tahap I: Memenuhi persyaratan penggabungan
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Tahap II: Menyusun rancangan penggabungan

Keberadaan 
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Alasan 

Konversi 

Angaran dasar 

Laporan keuangan 

Perencanaan kemudian 

Penyelesaian industrial 



BAB 2

Membeli atau Menjual Perusahaan

Waktu 

Pelaporan masa proses

Persetujuan 

Pengesahan akta

Pengumuman 

Tahap III: Penggabungan disetujui oleh pemangku 

kepentingan (owner/pemilik)

“



Kewirausahaan

Strategi Mengepung: Pelanggan Menjadi Puas, Pesaing Sesak Napas

Tahap IV: Pembuatan akta penggabungan

Tahap V: Pengumuman hasil penggabungan

Manajemen Grup Bisnis
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Gambar 2.7 

(Sumber: Materi Pelajaran, 2017)



Kewirausahaan

Strategi Mengepung: Pelanggan Menjadi Puas, Pesaing Sesak Napas

 

akuisisi

akuisisi

 

Akuisisi saham
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Akuisisi aset

Akuisisi kombinasi

Akuisisi bertahap
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BAB 2

Membeli atau Menjual Perusahaan

Gambar 2.8

(Sumber: Diolah dari materi kompilasi Merger_Akuisisi, 2017)
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owner

appraisal
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Membeli atau Menjual Perusahaan

2.8. Apakah Membeli Perusahaan Merupakan Suatu 

Keputusan Terbaik? 
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2.8.1. Akankah Membeli Menjadi Pilihan yang Tepat? 

Gambar 2.9

(Sumber: Diolah dari materi kompilasi Merger_Akuisisi, 2017)

Gambar 2.10

(Sumber: Diolah dari materi kompilasi Merger_Akuisisi, 2017)

broker
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Membeli atau Menjual Perusahaan

Gambar 2.11

(Sumber: Diolah dari materi kompilasi Merger_Akuisisi, 2017)

2.8.2. Apa yang Perlu Ditinjau dan Veri ikasi? 
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Gambar 2.12

(Sumber: Diolah dari materi kompilasi Merger_Akuisisi, 2017)
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Membeli atau Menjual Perusahaan
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handphone
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Membeli atau Menjual Perusahaan
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stakeholder, supplier

gap 
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Membeli atau Menjual Perusahaan

stakeholder

Return on Investment
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goodwill

goodwill

overhead

Employee 

Stock Ownership Plan

2.9. Contoh Pembelian Perusahaan Kecil 
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Membeli atau Menjual Perusahaan

2.9.1. Usaha Kecil Perorangan Berbentuk Franchise
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BAB 2

Membeli atau Menjual Perusahaan

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

training

franchisor

o 

o 

o 
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second

Break Event Point

o 

o 

o 

o 

o 

o  
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Membeli atau Menjual Perusahaan
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2.9.2. Usaha Kecil Perorangan Berbentuk Non-Franchise

franchise.

feeling
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Membeli atau Menjual Perusahaan

 

return on Investment
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atractive
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Membeli atau Menjual Perusahaan

second

Break Event Point
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BAB 2

Membeli atau Menjual Perusahaan

2.10. Kesalahan Umum yang Harus Dihindari
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Rasa cemas yang berlebihan 

Ketidakberhasilan dalam memveri ikasi data

Certi ied Public 

Accountant

Waktu transisi 
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customer

suplier

2.11. What’s Next?

youngest risk 

taker 

owner
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Gambar 2.13 Youngest Risk Taker

(Sumber: Diolah dari materi kompilasi Merger_Akuisisi, 2017)

start-up 

start-up



BAB 3

PEMASARAN GERILYA: TAMPIL BEDA DAN MENARIK 

PERHATIAN

3.1. Pendahuluan 

Gambar 3.1

(Sumber: Google, 2017)
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BAB 3

Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian

Gambar 3.2

(Sumber: Google, 2017)
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Capital

Capital

Capacity

Capacity

Capacity

Collateral

Collateral
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Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian

Character

Character

Condition of economic
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3.2. Pelajaran yang Bisa Diambil 

Guerilla 

marketing 

digital

marketing digital marketing. 

follow up

appointment).
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Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian
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3.3. Fenomena Pemasaran Gerilya 

guirella marketing

guerrilla marketing
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Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian

viewer merupakan salah satu cara 

untuk strategi ini

guerrilla marketing

guerrilla marketing

timing
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buzz

LPK-IMKA: dari Kursus menjadi Universitas
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Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian

Gambar 3.4

(Sumber: Dokumentasi Udinus, 2017)
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Waroeng Steak & Shake: 86 Gerai Miliki Sendiri

steak
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Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian

Gambar 3.5 

(Sumber: Google, 2017)

Waroeng

steak 

steak

franchise
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steak

Jawa Pos: dari Koran Lokal menjadi Koran Nasional

Jawa Pos

Jawa Pos

Radar

Jawa Pos

Gambar 3.6

(Sumber: Google, 2017)
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Jawa Pos

Surabaya Post Suara Merdeka

Wawasan Kedaulatan Rakyat

Waspada Pikiran Rakyat

Suara Merdeka

Jawa Pos

Jawa Pos

Radar Semarang, Radar 

Bandung Radar Medan

Jawa 

Pos National Network

Jawa Pos Radar Semarang

Jawa Pos Radar Kedu,
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Pegadaian: Waktu Menjadi Andalan - Cukup 15 Menit

tagline-

head to head
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capital 

capacity collateral 

character condition of economic

Gambar 3.7

(Sumber: Google, 2017)

competitive

tagline
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annual)

Go-jek

Gambar 3.8

(Sumber: www.go-jek.com)
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Gambar 3.9

(Sumber: www.tokopedia.com)

blue ocean
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start-up
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e-commerce

online

Coca-Cola: Mesin Kebahagiaan 

Brick and Click e-commerce

Brick 

and Mortal
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Multi National Company

labour camps),

Gambar 3.10

(Sumber : www.creativeguerrillamarketing.com                                                             

http://buzz.viddsee.com/coca-cola-dubai/)

3.4. Menyusun Pemasaran Gerilya
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outcome

knowledge

Poduct Life Cycle

start-up
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out of the box

positioning 

Gambar 3.11

(Sumber: data diambil dari berbagai sumber)
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online

Gambar 3.12

(Sumber: Data diambil dari berbagai sumber)

3.4.1. Menentukan Pasar Sasaran

(target market)
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Shot Gun Approad
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Konsentrasi pasar tunggal (single segment concentration) 

Singer. Singer 

Singer
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smartphone

Spesialisasi terpilih (selective specialization)

revenue

revenue

Spesialisasi produk (product specialization)
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Spesialisasi pasar (market specialization)

baby hair lotion, baby oil,

Pelayanan penuh (full market coverage)

Market coverage

 

Double Degree, Student Mobility Twining 

Program

market coverage

3.4.2. Menentukan Kebutuhan dan Keinginan Pelanggan 

Melalui Riset
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Output
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market research

3.4.2.1. Alasan Mengapa Riset Pemasaran Itu Penting

start-up

Memahami konsumen 

start-up

create market offering
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Selalu memperbaharui (update) model bisnis 

up to date

e-commerce

e-commerce
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3.4.2.2. Pilih Metode dan Konsep Bisnis yang Sesuai

Speci ic, Measurable, 

Attainable, Realistic and Timely

point of reference

Lakukan survei 
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call center

Focus Group Discussion

Focus groups

Focus group 

Kolaborasi dengan perguruan tinggi
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Link and 
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Mengetahui kompetitor 

co-branding
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Ilustrasi Pemasaran
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Gambar 3.13

(Sumber: disadur dari beberapa sumber)

3.5. Menyusun Strategi Pemasaran Gerilya: Membangun 

Keunggulan Bersaing

Suistanable Competitive Advantage

value

valuable, rare, costly to imate, no product substitution

above average return
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head to head

network
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output
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Sistem pengiriman

e-commerce

online
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Performa produk UKM

product is the heart

Citra atau merek

mind

awareness-

Hubungan harga-nilai

information literate
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value for money e-commerce

Kinerja/prestasi karyawan 

Persaingan
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3.6. Pilih Ceruk Pasar 

niche market

(niche market
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awareness 

endorser
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branding

top of mind
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Gambar 3.14

(Sumber: google.co.id)

3.6.1. Ceruk Pasar Pemasaran Mikro – Wilayah Lokal 
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Gambar 3.15

(Sumber: jateng.merdeka.com)



BAB 3

Pemasaran Gerilya: Tampil Beda dan Menarik Perhatian

Gambar 3.16

(Sumber: instragram.com/upsidedownworldjogja)

merchandise
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Gambar 3.17

(Sumber: Dagadu.co.id)

3.6.2. Ceruk Pasar Pemasaran Mikro – Individu

skimming strategy
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manicure 

dan pedicure

franchise

Gambar 3.18 Manicure Pedicure

(Sumber: Natasha.co.id)

photo book

photo book photo 

book

template-template

gift

customize
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Gambar 3.19

(Sumber: www.shutter ly.com)

3.7. Bauran Pemasaran

target market

target market

positioning

3.7.1. Melakukan STP (Segmenting, Targeting, dan 

Positioning)

behavioral segmentation
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Gambar 3.20

(Sumber: google, 2017)

Mac Fanatics

smartphone

(target 

market) 
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Gambar 3.21 Differentiated Marketing

(Sumber: Kotler dan Amstrong, 2012)
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Positioning
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perception is reality

value) 

value awareness

Gambar 3.22 Positioning 

(Sumber: Kotler dan Amstrong, 2012)

3.7.1.1. Strategi Produk 

Product is the heart

creating value communicating value, deliver value
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convenience product, shopping 

product, spealty product,  unsought product

3.7.1.2. Strategi Distribusi

foreward integration

e-commerce

3.7.1.3. Strategi Penetapan Harga

revenue
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price skimming strategy

market offering)

information literate

3.7.1.4. Strategi Promosi
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impulse buying

personal selling

public relation

above the line

above 

the line,

below the line

lea let

word of mouth

gethok tular

gethok tular 
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gethok tular

Product is the heart
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THE POWER OF BRAND: BERMAIN DALAM PIKIRAN

4.1. Pendahuluan 

Gambar 4.1

(Sumber: Arsip Udinus, 2017)
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Programmable Logic Controller

Programmable Logic Controller
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4.1.1. Apakah Ekuitas Merek Itu?

brand

The American Marketing Association
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top of mind

competitive programs

twinning program, double degree program, student exchange, 

student mobility, credit transfer, fast track, 

Gambar 4.2 Competitive Programs

(Sumber: www.dinus.ac.id)
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Gambar 4.3

(Sumber: Arsip Udinus, 2017)

past experience
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excellent,

Gambar 4.4

(Sumber: www.dinus.ac.id)
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The Power of Brand: Bermain dalam Pikiran

4.2. Pelajaran yang Bisa Diambil 

link and match) 

 up to date.
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twinning program, double 

degree, fast track



BAB 4

The Power of Brand: Bermain dalam Pikiran

junk food

Drive Thru

smartphone

brand knowledge

smartphone

smartphone
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4.3. Peran Merek 

Drive Thru
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twinning program, double degree, 

mind

top of mind
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barrier to entry

brand promise

link and 

match

output
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Good is not enough

4.4. Merek dan Nilai untuk Pelanggan

brand equity
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of line e-commerce online

Indonesia’s 100 Most Valuable 

Brands (swa.co.id), 

awareness

Top 10 airlines on time 

performance 
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Seven Eleven

ngobrol

disruptive innovation
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Gambar 4.5

(Sumber: detik.com)

outlet-

e-commerce

outlet

stakeholders

product life cycle
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experience, 

foodcourt

brand equity Brand equity 

brand equity

brand awareness brand image

Gambar 4.6

(Sumber: Shimp, 2014)
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4.5. Kesadaran Merek

Brand awareness value

brand awareness

Puncak pikiran (top of mind)

Top of mind

Top of mind

single respond questions
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top of mind

handphone smartphone

top of mind

Integrated Marketing Communication

top of mind.

Pengingatan kembali terhadap merek (brand recall)

Brand recall

Brand recall

multi respond questions

Pengenalan merek (brand recognition)

Brand recognition

Tidak menyadari merek (unaware of brand)

Unaware of brand

Unaware brand

4.6. Citra Merek
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type) favorable

strength uniqueness
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sincerity

down to earth

excitement

up to date
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competence

sophistication

ruggedness

outdoor

4.7. Merek dan Usaha Kecil Menengah (UKM)

Product Domestic Bruto
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Bisnis UKM di bidang kuliner

foodcourt

Gambar 4.7

Sumber : www.google.co.id

awareness
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online
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Gambar 4.8

(Sumber: google.co.ic)

Bisnis UKM di bidang fashion

fashion

Outlet outlet

e-commerce

fashion

fashion

fashion

event fashion show
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Event-

event

 e-commerce

fashion

reseller

Gambar 4.9

(Sumber: http://www.jualjilbab.com)
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Bisnis di bidang pendidikan

fashion

fashion
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o 

o stationary

o 

o 

o 
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awareness

Branding

Gambar 4.10

(Sumber: www.google.co.id)

Bisnis di bidang otomotif
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Gambar 4.11

(Sumber: https://ahass-astra-honda-authorized-service-station/)

o sparepart

o 

o 

o 

o 

o 

o 
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Gambar 4.12

(Sumber: google.co.id)

branding

sparepart,
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fashion

Gambar 4.13

(Sumber: http://kumalalaundry.co.id/blog/231/)

Event-event
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Bisnis UKM di bidang agrobisnis

gemah 

ripah loh jinawi
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Gambar 4.14

(Sumber: Google, 2017)
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brand

Bisnis di bidang teknologi internet

startup

e-commerce
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online

e-commerce

e-commerce

information literate

e-commerce
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Gambar 4.15

(Sumber: www.sijuki.com)

online

o online Blogger youtuber.

o online online.

o online blog, website, copywriter,

o online online

o online software
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Gambar 4.16 Online

(Sumber: Google.co.id) 
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PENCATATAN TRANSAKSI KEUANGAN USAHA MIKRO DAN 

KECIL

5.1. Pendahuluan 

Gambar 5.1

(Sumber: Youtube, Aplikasi Keuangan UMK)
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5.2. Pelajaran yang Bisa Diambil 
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Gambar 5.2

(Sumber: Youtube, Aplikasi Keuangan UMK)
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Pencatatan  Transaksi Keuangan Usaha Mikro dan Kecil

5.3. Pengertian Usaha Kecil Menengah (UKM)
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5.4. Membangun Transaksi Keuangan UKM
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5.5. Langkah-Langkah Pembukuan Sederhana

mindset

Gambar 5.3

(Sumber: Materi Pelajaran, 2017)

mindset

sustainable
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5.5.1. Bukti Transaksi

Bukti transaksi internal

o 

Gambar 5.4

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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o 

Gambar 5.5

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

o 

Gambar 5.6

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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o 

o 

Gambar 5.7

(Sumber: Universitas Dian Nuswantoro, 2017)

Bukti transaksi eksternal
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o 

Gambar 5.8

(Sumber: Universitas Dian Nuswantoro, 2017)

o 

Gambar 5.9

(Sumber: Universitas Dian Nuswantoro, 2017)
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o 

Gambar 5.10

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

o buyer

o seller
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Gambar 5.11

(Sumber: Google, 2017)

o 

Gambar 5.12

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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5.5.2. Jurnal

perpetual

perpetual

miss 

posting perpetual

Gambar 5.13

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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Gambar 5.14

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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Gambar 5.15

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

supplier

Gambar 5.16

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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Gambar 5.17

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

Gambar 5.18

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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Gambar 5.19

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

customer

customer.

Gambar 5.20

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)
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supplier

5.5.3. Buku Besar
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T 

account)  

, 

Gambar 5.21

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

5.5.4. Laporan Keuangan
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Laporan Posisi Keuangan 
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Gambar 5.22

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

Laporan Laba/Rugi 
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 Gambar 5.23

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

Laporan Arus Kas 
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Gambar 5.24

(Sumber: Materi Perkuliahan Pengantar Akuntansi, 2017)

5.6. Peran Laporan Keuangan: Suatu Alat untuk 

Menganalisis Kinerja UKM
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leverage
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BERBAKTI PADA NEGARA: CATATAN KECIL PAJAK UMKM

6.1. Pendahuluan 
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Kategori kelompok mikro

Kategori kelompok kecil

Kriteria usaha menengah
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car free day
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6.2. UMKM Harus Membayar Pajak
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Gambar 6.1

(Sumber: Diolah dari Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011)
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Teori

Bakti

Teori

Asas Daya Beli

Teori

Kepentingan
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6.3. Peraturan Perpajakan yang Paling Pas 

6.3.1. Pengertian Umum 
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Rp4,8 miliar dalam satu tahun iskal atau tahun pajak.

single

tarif 

1% 

6.3.2. Subjek Pajak Berdasarkan PP 46 Tahun 2013
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6.3.3. Objek Pajak PP 46 Tahun 2013

outlet

outlet,

outlet

6.3.4. Tarif Pajak PP 46 Tahun 2013
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 bersifat 

inal  tidak bisa dikreditkan

6.3.5. Cara Membayar Pajak PP 46 Tahun 2013

Gambar 6.2

(Sumber: Diilustrasikan dari PP 46 Tahun 2016)

billing

billing

 billing 
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6.3.6. Cara Lapor Pajak PP 46 Tahun 2013
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6.3.7. Cara Pengisian SPT Pajak PP 46 Tahun 2013

Gambar 6.3

(Sumber: Diilustrasikan dari PP 46 Tahun 2013)
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Gambar 6.4

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SSP (Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.5

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SSP (Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.6

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SSP (Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.7

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SSP (Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.8

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                    

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.9

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT Tahunan                                                  

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))

cross
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Gambar 6.10

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                   

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.11

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT Tahunan                                                      

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.12

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                          

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.13

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                     

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.14

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                    

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))

cross
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Gambar 6.15

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                      

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.16

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                         

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011)



BAB 6

Berbakti pada Negara: Catatan Kecil Pajak UMKM

Gambar 6.17

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                      

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.18

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                      

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.19

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                   

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.20

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                   

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.21

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                   

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.22

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                    

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.23

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                     

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.24

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                   

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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Gambar 6.25

(Sumber: Ilustrasi (diolah) Alur SPT tahunan                                                   

(Perpajakan Aplikasi dan Terapan, 2011))
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6.4. Berbakti kepada Negara dengan Membayar Pajak  
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